
 
 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

A. KESIMPULAN 

Penilitian ini dilaksanakan untuk mengetahui pengaruh Harga 

(X1), Kualitas Layanan (X2), Lokasi (X3), Promosi (X4) terhadap 

Pembelian (Y). 

Adapun kesimpulan yang dihasilkan sebagai berikut: 

1. Harga (X1) berpengaruh dan signifikan terhadap Pembelian (Y). Hal 

ini menunjukkan bahwa variabel Harga (X1) dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000 Karena berada dibawah nilai signifikansi yang 

diisyaratkan yaitu 0,05 semakin baik pula nilai informasi Harga (X1). 

2. Kualitas Layanan (X2) berpengaruh dan signifikan terhadap 

Pembelian (Y). Hal ini menunjukkan bahwa variabel Kualitas 

Layanan (X2) dengan nilai signifikan sebesar 0,000, Karena berada 

dibawah nilai signifikansi yang diisyaratkan yaitu 0,05 semakin baik 

pula nilai informasi (X2).  

3. Lokasi (X3) berpengaruh dan signifikan terhadap Pembelian (Y). Hal 

ini menunjukkan bahwa variabel Lokasi (X3) dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000, Karena berada dibawah nilai signifikansi yang 

diisyaratkan yaitu 0,05 semakin baik pula nilai informasi (X3). 
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4. Promosi (X4) berpengaruh dan signifikan terhadap (Y). Hal ini 

menunjukkan bahwa variabel Promosi (X4) dengan nilai signifikan 

sebesar 0,000 Karena berada dibawah nilai signifikansi yang 

diisyaratkan yaitu 0,05 semakin baik pula nilai informasi (X4). 

B. SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang 

diperoleh maka saran yang diberikan sebagai berikut. 

1. Bagi Sekolah 

Dalam penelitian ini diharapkan, sebagai sekolah swasta SMK 

Kosgoro Kota Bogor terus mengevaluasi dan berinovasi berkaitan hal-

hal yang menyangkut dengan harga, kualitas pelayanan, lokasi dan 

promosi sekolah. 

Dikarenakan semakin tingginya tingkat persaingan terutama 

sekolah swasta yang ada di Kota Bogor, kesesuian harga, kualitas 

pelayanan yang baik, lokasi yang mudah diakses dan promosi yang 

menarik adalah kunci untuk mempertahankan eksistensi terutama dari 

sekolah-sekolah sejenis di Kota Bogor. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan 

objek yang berbeda dan pernyataan yang berbeda, serta diharapkan 

dapat menggunakan lebih banyak lagi aspek yang mempengaruhi 

keputusan menentukan pendidikan. 
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