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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk dapat mengetahui seberapa besar 

pengaruh celebrity endorser, variasi produk dan daya tarik iklan terhadap 

keputusan pembelian mie instan merek Indomie di Kota Bogor.  

Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan penyebaran 

kuesioner. Populasi penelitian ini adalah konsumen yang membeli produk mie 

instan merek Indomie di kota Bogor dan jumlahnya tidak diketahui. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 200 responden. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah Metode SEM (Structural  Equation Modeling) dalam 

aplikasi AMOS. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel celebrity endorser (    
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian mie instan merek Indomie, 

begitu pun dengan variabel variasi produk (    berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian mie instan merek Indomie, dan juga variabel daya tarik iklan 

(    berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian mie instan merek 

Indomie. Pada variabel celebrity endorser (    dengan hasil perhitungan statistik 

Amos dalam output  hasil uji kausalitas menunjukan nilai CR lebih besar dari nilai 

kritisnya untuk signifikansi 0,05 yaitu 1,983 > 1,96 dan memiliki probabilitas < 

0,05 yaitu 0,047 sehingga hipotesis 1 dinyatakan diterima dan menunjukan adanya 

pengaruh antara celebrity endorser terhadap keputusan pembelian. Pada variabel 

varisi produk (  ) dengan hasil perhitungan statistik Amos dalam output  hasil uji 

kausalitas menunjukan nilai CR lebih besar dari nilai kritisnya untuk signifikansi 

0,05 yaitu 13,320 > 1,96 dan memiliki probabilitas < 0,05 yaitu *** sehingga 

hipotesis 2 dinyatakan diterima dan menunjukan adanya pengaruh antara variasi 

produk terhadap keputusan pembelian. Pada variabel daya tarik iklan (  ) dengan 

hasil perhitungan statistik Amos dalam output  hasil uji kausalitas menunjukan nilai 

CR lebih besar dari nilai kritisnya untuk signifikansi 0,05 yaitu 2,895 < 1,96 dan 

memiliki probabilitas diatas 0,05 yaitu 0,004.  Sehinggan hipotesis 3 dinyatakan 

diterima dan menunjukan adanya pengaruh antara daya tarik iklan terhadap 

keputusan pembelian. 

 

 

 

 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Variasi Produk, Daya Tarik Iklan dan Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted with the aim to be able to find out how much 

influence celebrity endorsers, product variations and the attractiveness of 

advertisements on purchasing decisions of Indomie brand instant noodles in Bogor 

City. 

The type of research used is quantitative by distributing questionnaires. The 

population of this research is consumers who buy Indomie brand instant noodles in 

Bogor and the number is unknown. The sample used in this study was 200 

respondents. The method used in this study is the SEM (Structural Equation 

Modeling) method in AMOS applications. 

The results showed that the variable celebrity endorser (ξ1) had a significant effect 

on the purchasing decisions of Indomie brand instant noodles, as well as the 

product variation variable (ξ2) had a significant effect on the Indomie brand instant 

noodle purchase decision, and also the advertising attractiveness variable (ξ3) 

towards the purchase decision for Indomie brand instant noodles. The variable 

celebrity endorser (ξ1) with the calculation of AMOS statistics in the output of the 

causality test shows a CR value greater than its critical value for significance of 

0.05, which is 1.983> 1.96 and has a probability <0.05, which is 0.047 so that 

hypothesis 1 is accepted and shows the influence of celebrity endorsers on 

purchasing decisions. The product variance variable (ξ2) with the calculation of 

Amos statistics in the output of the causality test shows the CR value is greater than 

the critical value for the significance of 0.05 which is 13.320> 1.96 and has a 

probability of <0.05 namely *** so hypothesis 2 declared accepted and shows the 

influence of product variations on purchasing decisions. The ad attraction variable 

(ξ3) with the results of the Amos statistics calculation in the output of the causality 

test shows a CR value greater than the critical value for the significance of 0.05, 

which is 2.895 <1.96 and has a probability above 0.05, which is 0.004. The 

hypothesis 3 is stated to be accepted and shows the influence between the 

attractiveness of the ad on the purchasing decision. 
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MOTTO 

 

 Barang siapa yang mempelajari ilmu pengetahuan  yang seharusnya yang 

ditunjukan untuk mencari ridho Allah swt. bahkan hanya untuk 

mendapatkan kedudukan/kekayaan duniawi maka ia tidak akan 

mendapatkan baunya surga nanti pada hari kiamat (riwayat Abu Hurairah 

radhiallahu anhu) 

 

 Berusahalah jangan sampai terlengah walau sedetik saja, karena atas 

kelengahan kita tak akan bisa dikembalikan seperti semula. 

 

 Tiadanya keyakinanlah yang membuat orang takut menghadapi tantangan, 

dan saya percaya pada diri saya sendiri ( Muhammad Ali). 

 

 Bagian terbaik dari hidup seseorang adalah perbuatan-perbuatan baiknya 

dan kasihnya yang tidak diketahui orang lain (William Wordsworth). 

 

 Bersikaplah kukuh seperti batu karang yang tidak putus-putusnya dipukul 

ombak. Ia tidak saja tetap berdiri kukuh, bahkan ia menentramkan amarah 

ombak dan gelombang itu (Marcus Aurelius). 
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