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Lampiran 1 

 Kuesioner penelitian 

 

Assalamualaikum, Wr. Wb. 

Perkenalkan, saya Bismi Lenggang Sari, mahasiswi Universitas Binaniaga 

Indonesia Program Studi Manajemen, Program Sarjana, Fakultas Ekonomi dan Bisnis. 

Saat ini saya sedang melaksanakan penelitian sebagai bagian dari penyelesaian studi 

dengan judul “Pengaruh Green Marketing dan Brand Ambassador “Abe Cekut” 

terhadap Keputusan Pembelian Ultra Mimi Kids di Yogya Bogor Junction”. 

Demi tercapainya tujuan penelitian ini, maka peneliti memohon kesediaan 

Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini dengan pernyataan yang telah disediakan sesuai 

dengan keadaan yang sebenarnya. Jawaban yang diberikan oleh Saudara/i tidak akan 

dinilai salah atau benar, semua informasi yang diterima sebagai hasil jawaban ini akan 

dijamin kerahasiaanya karena semata-mata hanya untuk ilmu pengetahuan. 

Atas kesediaan Saudara/i untuk meluangkan waktunya dalam pengisian kuesioner 

ini, peneliti mengucapkan terima kasih. 

Hormat Saya, 

 

Bismi Lenggang Sari 

NPM 19210042 
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A. Profil Responden 

1. Nama ……………………………………………………………………* 

2. Jenis kelamin 

 Laki-laki  Perempuan 

3. Usia 

 17 – 22 Tahun  23 – 28 Tahun 

 29 – 34 Tahun  35 – 40 Tahun 

 > 41 Tahun 

4. Pekerjaan 

 Pelajar/mahasiswa  Wirausaha  

 Karyawan  Lainnya 

5. Seberapa sering membeli Ultra Mimi Kids  

 2 – 4 kali  5 – 8 kali 

 > 10 kali 

B. Petunjuk Pengisian 

Mohon Saudara/i menandai jawaban yang paling tepat untuk setiap pernyataan 

berikut dengan menekan tombol bulat pada pilihan jawaban yang tersedia dan 

menurut Saudara/i tepat atau sesuai dengan pendapat masing-masing. Setiap 

pernyataan hanya membutuhkan satu pernyataan dengan skala penilaian : 

• Sangat Setuju (SS) 

• Setuju (S) 

• Netral (N) 

• Tidak Setuju (TS) 

• Sangat Tidak Setuju (STS) 
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KUESIONER 

• Variabel Green Marketing 

No PERNYATAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

Produk Ramah Lingkungan 

1. Ultra Mimi Kids menggunakan konsep 

produk yang ramah lingkungan. 

     

2. Ultra Mimi Kids mengurangi penambahan 

limbah di lingkungan sekitar. 

     

3. Saya mendukung produk yang memiliki 

konsep pelestarian lingkungan seperti Ultra 

Mimi Kids. 

     

Produk Menggunakan Bahan Baku Ramah Lingkungan 

4. Ultra Mimi Kids dibuat dengan bahan baku 

yang aman dan ramah lingkungan. 

     

5. Penggunaan bahan baku ramah lingkungan 

menjadi pertimbangan saya dalam membeli 

produk Ultra Mimi Kids. 

     

6. Saya menyadari pentingnya menggunakan 

produk yang tidak merusak lingkungan dari 

bahan bakunya. 

     

Promosi Ramah Lingkungan 

7. Promosi Ultra Mimi Kids sering 

menampilkan pesan tentang pentingnya 

menjaga lingkungan. 

     

8. Saya merasa kampanye promosi Ultra Mimi 

Kids mendidik tentang kesadaran 

lingkungan. 

     

9.  Promosi bertema ramah lingkungan 

membuat saya lebih yakin memilih Ultra 

Mimi Kids. 

     

Kemasan Ramah Lingkungan 

10.  Kemasan Ultra Mimi Kids terbuat dari 

kemasan ramah lingkungan dan mudah di 

daur ulang. 

     

11. Saya tertarik membeli produk Ultra Mimi 

Kids karena kemasannya tidak merusak 

lingkungan. 
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• Variabel Brand Ambassador  

No PERNYATAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

Visibility (Visibilitas) 

1. Saya sering melihat “Abe Cekut” dalam 

promosi produk Ultra Mimi Kids. 

     

2. “Abe Cekut” aktif tampil di media sosial 

maupun iklan sebagai perwakilan produk. 

     

3. Kehadiran “Abe Cekut” mudah dikenali 

sebagai wajah dari Ultra Mimi Kids. 

     

Credibility (Kredibilitas) 

4. Saya percaya bahwa “Abe Cekut” 

memberikan informasi yang benar tentang 

Ultra Mimi Kids.  

     

5. Citra positif yang dimiliki “Abe Cekut” 

membuat saya percaya terhadap produk 

Ultra Mimi Kids. 

     

6. Saya merasa yakin membeli produk ini 

karena didukung oleh figure yang saya 

percaya. 

     

Attractiveness (Daya Tarik) 

7. “Abe Cekut” memiliki penampilan yang 

menarik dan menghibur. 

     

8. Saya menyukai cara “Abe Cekut” dalam 

menyampaikan promosi Ultra Mimi Kids. 

     

9.  Daya tarik pribadi “Abe Cekut” membuat 

saya tertarik pada produk Ultra Mimi Kids. 

     

 Power (Kekuatan) 

10.  “Abe Cekut” memiliki pengaruh besar 

terhadap keputusan saya dalam membeli 

Ultra Mimi Kids. 

     

11. Saya mengikuti rekomendasi oleh “Abe 

Cekut” dalam memilih Ultra Mimi Kids. 

     

12. Saya merasa lebih yakin membeli Ultra 

Mimi Kids karena disarankan oleh “Abe 

Cekut”. 
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• Variabel Keputusan Pembelian 

No PERNYATAAN JAWABAN 

SS S N TS STS 

Pengenalan Kebutuhan 

1. Saya membeli Ultra Mimi Kids karena 

sesuai dengan kebutuhan keluarga. 

     

2. Saya memilih produk Ultra Mimi Kids 

karena bahan bakunya alami. 

     

3. Kebutuhan gizi Ultra Mimi Kids sesuai 

dengan produk yang saya mau. 

     

Pencarian Informasi 

4. Saya mencari informasi terlebih dahulu 

sebelum memutuskan membeli Ultra Mimi 

Kids.  

     

5. Saya mempertimbangkan testimoni atau 

review sebelum membeli Ultra Mimi Kids. 

     

6. Saya melihat promosi dan penjelasan produk 

sebelum membeli Ultra Mimi Kids. 

     

Evaluasi alternatif 

7. Saya membandingkan Ultra Mimi Kids 

dengan merek susu anak lainnya sebelum 

membeli. 

     

8. Saya menilai manfaat dan kandungan Ultra 

Mimi Kids sebelum mengambil keputusan 

dalam membeli. 

     

9.  Saya mempertimbangkan harga dan kualitas 

produk ini disbanding produk sejenis 

lainnya. 

     

 Keputusan untuk membeli 

10.  Saya yakin dalam memilih Ultra Mimi Kids 

sebagai pilihan susu anak. 

     

11. Saya membeli Ultra Mimi Kids atas 

keputusan pribadi tanpa pengaruh orang 

lain. 

     

12. Saya merasa puas setelah membeli produk 

Ultra Mimi Kids. 
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Lampiran 2 

Tabulasi Data Mentah 30 Responden 

N 
Green Marketing (X1) 

Total 
GM1 GM2 GM3 GM4 GM5 GM6 GM7 GM8 GM9 GM10 GM11 

1 3 2 3 3 3 4 3 4 4 4 3 36 

2 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 48 

3 3 4 5 3 4 4 4 3 5 3 4 42 

4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 53 

5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 5 48 

6 4 4 5 4 4 5 3 3 4 4 4 44 

7 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 52 

8 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 51 

9 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 4 36 

10 4 4 4 5 4 4 4 4 4 3 3 43 

11 3 4 4 4 3 4 4 3 3 2 2 36 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

13 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 47 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

16 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 52 

17 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 54 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

19 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 52 

20 4 3 5 5 4 5 4 5 5 3 5 48 

21 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 47 

22 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 50 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

24 4 3 5 4 5 4 4 3 4 5 4 45 

25 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

26 4 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 39 

27 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 3 39 

28 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 45 

29 4 3 4 3 3 4 4 4 3 4 3 39 

30 4 3 4 5 3 4 5 3 4 4 3 42 
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N 
Brand Ambassador (X2) 

Total 
BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 BA10 BA11 BA12 

1 4 4 4 4 3 4 5 3 3 4 5 4 47 

2 3 4 4 4 4 3 5 4 3 4 3 3 44 

3 4 4 3 5 4 5 3 3 4 4 4 5 48 

4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 53 

5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 3 51 

6 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 3 3 45 

7 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 51 

8 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 58 

9 5 4 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 44 

10 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 44 

11 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 46 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 4 4 3 3 4 4 5 5 5 5 4 3 49 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

15 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 4 55 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

17 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 57 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

20 4 5 5 4 4 4 5 5 4 3 4 4 51 

21 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 3 49 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

23 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 53 

24 3 4 3 5 4 4 4 4 4 4 5 4 48 

25 4 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 56 

26 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 42 

27 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 45 

28 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

29 4 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 44 

30 4 4 3 5 4 4 3 4 4 3 4 4 46 
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N Keputusan Pembelian (Y)  
Total 

KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 KP10 KP11 KP12 
 

1 3 3 3 3 3 3 3 4 3 4 4 4 40 

2 4 4 4 5 5 4 5 5 5 3 4 4 52 

3 4 4 5 3 4 4 5 3 3 3 4 4 46 

4 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 57 

5 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 3 4 48 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

7 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 56 

8 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 55 

9 4 3 3 5 3 4 4 5 2 2 2 3 40 

10 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

11 3 4 4 4 5 5 4 5 5 4 3 4 50 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

13 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 48 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

15 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

16 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

18 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

19 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

20 5 4 5 5 3 5 5 4 5 4 5 5 55 

21 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 59 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

23 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 3 52 

24 4 5 5 4 4 3 5 5 5 5 5 4 54 

25 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 50 

26 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 4 43 

27 4 4 3 4 3 4 4 3 4 3 4 4 44 

28 4 4 4 3 3 4 4 5 5 4 5 4 49 

29 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 44 

30 5 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 45 
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Lampiran 3 

Tabulasi Data Mentah 100 Responden 

N 
GREEN MARKETING (X1) Total 

X1 GM1 GM2 GM3 GM4 GM5 GM6 GM7 GM8 GM9 GM10 GM11 

1 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 45 

2 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 48 

3 3 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 40 

4 3 3 4 5 5 4 5 4 4 4 5 46 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 5 50 

6 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 43 

7 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 52 

8 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 46 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

10 4 4 4 3 4 3 4 5 4 4 5 44 

11 4 4 4 4 2 4 4 4 3 4 4 41 

12 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

15 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 49 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

18 4 5 4 3 3 4 3 3 4 3 4 40 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

20 5 3 5 3 4 5 3 4 5 3 5 45 

21 4 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 46 

22 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4 4 45 

23 4 3 3 4 4 5 3 3 3 2 3 37 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

25 5 4 5 4 5 4 4 5 5 4 4 49 

26 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 39 

27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

28 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 41 

29 4 3 3 4 5 5 4 3 3 5 4 43 
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N 
GREEN MARKETING (X1) Total 

X1 GM1 GM2 GM3 GM4 GM5 GM6 GM7 GM8 GM9 GM10 GM11 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

32 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 43 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 53 

34 4 3 4 4 3 3 3 4 4 3 3 38 

35 5 5 4 4 3 4 5 4 5 5 4 48 

36 4 5 4 4 5 5 4 5 5 5 3 49 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

39 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 39 

40 3 4 4 5 5 5 5 5 5 4 2 47 

41 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 48 

42 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 43 

43 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 44 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 53 

45 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 53 

46 4 3 4 4 5 4 4 4 5 4 5 46 

47 3 3 4 4 4 4 4 4 5 4 5 44 

48 4 2 3 4 4 4 4 4 5 5 4 43 

49 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 38 

50 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 39 

51 3 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 46 

52 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 50 

53 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 5 50 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

55 3 3 5 4 3 3 4 3 5 5 4 42 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

57 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 3 50 

58 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 45 

59 4 5 5 3 4 4 4 4 4 3 4 44 

60 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 49 

61 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 54 
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N 
GREEN MARKETING (X1) Total 

X1 GM1 GM2 GM3 GM4 GM5 GM6 GM7 GM8 GM9 GM10 GM11 

62 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

63 3 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 38 

64 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 41 

65 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 42 

66 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

67 4 4 5 5 3 5 5 5 5 3 4 48 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

69 4 3 4 2 2 3 5 4 4 4 3 38 

70 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 48 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

72 4 4 4 4 3 4 2 3 4 4 4 40 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 5 44 

74 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 54 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

76 4 4 4 4 2 3 3 4 4 3 3 38 

77 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 43 

78 3 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 47 

79 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 3 51 

80 3 2 3 4 4 4 5 5 4 4 4 42 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

82 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 54 

85 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 47 

86 5 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 52 

87 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 44 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

89 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 4 40 

90 3 4 4 3 4 4 3 3 3 4 3 38 

91 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 41 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

93 4 2 4 3 4 4 4 4 4 4 4 41 
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N 
GREEN MARKETING (X1) Total 

X1 GM1 GM2 GM3 GM4 GM5 GM6 GM7 GM8 GM9 GM10 GM11 

94 3 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 43 

95 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 

96 4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 1 44 

97 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 44 

98 4 5 5 3 4 5 4 3 4 5 5 47 

99 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 50 

100 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 43 
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N 
BRAND AMBASSADOR (X2) Total 

X2 BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 BA10 BA11 BA12 

1 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 52 

2 4 5 3 4 3 5 5 3 4 4 4 5 49 

3 3 3 4 4 4 2 2 3 3 3 3 2 36 

4 5 4 5 5 4 3 5 4 4 4 4 5 52 

5 5 4 3 3 4 5 4 4 4 4 4 4 48 

6 4 4 4 4 4 3 4 4 2 4 4 4 45 

7 4 4 4 5 4 5 4 3 3 3 4 5 48 

8 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 50 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

10 5 5 4 5 5 3 4 5 5 4 4 4 53 

11 3 4 4 4 3 4 4 4 3 2 4 4 43 

12 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 57 

13 4 4 4 5 5 3 3 3 3 5 5 5 49 

14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

15 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 4 52 

16 4 4 3 4 4 4 2 4 4 4 4 4 45 

17 5 5 4 5 5 3 3 3 4 5 5 5 52 

18 4 4 3 5 4 4 4 4 4 3 3 4 46 

19 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 2 2 41 

20 4 5 4 4 4 5 3 5 5 4 5 4 52 

21 5 5 5 5 5 4 3 5 5 4 5 5 56 

22 4 4 4 4 5 3 2 4 4 4 4 4 46 

23 3 3 4 4 3 4 3 5 2 3 2 3 39 

24 5 5 4 5 5 4 3 5 4 4 4 5 53 

25 4 4 4 4 5 3 5 3 4 4 4 4 48 

26 4 4 4 3 4 3 3 4 4 3 3 4 43 

27 4 3 5 4 4 4 1 4 5 4 4 4 46 

28 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 4 46 

29 4 3 4 4 3 3 4 4 4 3 5 4 45 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

31 4 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 4 44 

32 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

33 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 50 

34 4 4 4 3 4 4 2 4 4 5 2 4 44 

35 5 4 4 4 5 3 3 3 4 5 3 4 47 
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N 
BRAND AMBASSADOR (X2) Total 

X2 BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 BA10 BA11 BA12 

36 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 50 

37 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 3 45 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 47 

40 3 4 3 4 4 4 2 4 4 5 5 4 46 

41 4 5 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 46 

42 4 5 4 5 3 4 4 4 4 3 3 4 47 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

44 4 5 3 4 5 3 3 4 4 4 5 4 48 

45 4 5 5 5 5 4 4 4 5 5 3 3 52 

46 4 5 4 3 3 3 3 3 5 5 4 4 46 

47 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 4 54 

48 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 4 2 52 

49 3 3 3 3 4 2 4 4 3 3 3 3 38 

50 3 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 44 

51 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

52 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 51 

53 4 5 4 4 4 4 3 3 3 3 4 4 45 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

55 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 50 

56 4 5 4 5 4 4 4 2 4 4 4 4 48 

57 5 5 5 5 5 3 3 3 3 4 4 5 50 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 49 

59 3 3 5 4 5 3 4 4 4 4 2 4 45 

60 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 48 

61 4 4 5 5 3 4 3 4 5 5 4 4 50 

62 4 4 4 3 3 3 2 3 3 4 4 4 41 

63 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 44 

64 4 5 4 4 4 4 3 3 3 3 3 4 44 

65 3 3 2 4 4 2 4 4 4 4 2 3 39 

66 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 50 

67 5 5 5 3 4 4 4 2 4 4 4 4 48 

68 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 45 

69 2 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 2 42 

70 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 53 
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N 
BRAND AMBASSADOR (X2) Total 

X2 BA1 BA2 BA3 BA4 BA5 BA6 BA7 BA8 BA9 BA10 BA11 BA12 

71 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 54 

72 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 45 

73 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 50 

74 5 5 5 5 4 3 4 5 5 5 5 5 56 

75 3 4 3 4 3 4 2 3 3 3 3 3 38 

76 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 46 

77 4 4 4 5 5 4 3 4 3 4 4 4 48 

78 4 5 4 3 3 3 4 4 5 5 3 4 47 

79 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 5 4 50 

80 4 4 5 4 4 4 4 4 5 5 5 5 53 

81 5 5 4 5 3 4 4 3 5 5 5 4 52 

82 4 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 4 48 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 46 

84 5 4 5 5 5 4 4 5 5 3 3 4 52 

85 4 5 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 52 

86 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 4 53 

87 5 5 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 48 

88 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 5 45 

89 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

90 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 42 

91 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 41 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

93 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 44 

94 4 4 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 40 

95 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 51 

96 4 4 5 5 5 3 3 4 4 5 5 4 51 

97 4 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 48 

98 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 4 2 47 

99 4 4 4 4 5 3 4 4 3 4 5 5 49 

100 3 3 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 46 
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N 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

(Y) KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 KP10 KP11 KP12 

1 4 4 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 54 
2 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 56 

3 3 5 4 4 5 4 5 4 5 3 3 4 49 

4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 58 

5 3 4 5 4 5 3 4 5 4 4 3 5 49 
6 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
7 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 58 
8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

11 3 5 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 48 

12 4 4 5 4 3 4 5 5 5 5 5 5 54 
13 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 
14 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

15 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 55 

16 5 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 49 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

18 4 3 4 3 5 4 5 4 4 2 4 3 45 
19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
20 3 5 3 4 5 3 4 4 5 5 4 3 48 
21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 51 

22 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 49 

23 3 4 4 3 4 3 4 5 4 4 4 3 45 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 3 3 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 46 
26 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 3 42 
27 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

28 4 3 4 3 4 5 4 3 4 4 4 3 45 

29 4 4 4 4 3 4 5 4 3 3 4 3 45 

30 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 45 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 47 
32 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 5 3 47 
33 4 3 4 5 4 4 4 5 4 3 3 3 46 
34 4 2 5 4 3 4 3 3 4 4 4 4 44 

35 4 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 52 

36 5 4 5 5 5 5 4 3 2 2 4 4 48 

37 3 3 4 4 4 3 4 5 4 3 3 4 44 
38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
39 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 45 
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N 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

(Y) KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 KP10 KP11 KP12 

40 5 5 4 4 4 4 4 3 4 5 4 4 50 
41 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 49 

42 4 3 5 4 4 4 4 3 3 4 5 3 46 

43 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 45 

44 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 56 
45 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 44 
46 4 2 5 4 4 5 5 3 3 4 4 5 48 
47 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 57 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 58 

49 4 3 4 5 4 3 3 3 3 3 4 3 42 

50 3 3 3 4 3 4 5 4 3 4 4 3 43 

51 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 48 
52 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 56 
53 4 3 4 4 3 4 3 3 4 4 4 5 45 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

55 3 4 4 3 3 3 4 4 4 5 5 5 47 

56 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

57 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 53 
58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 
59 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 54 
60 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 5 47 

61 3 3 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 53 

62 4 3 4 5 4 2 3 4 4 3 4 4 44 

63 3 3 4 4 3 4 4 4 3 5 4 4 45 

64 4 4 4 5 4 5 4 3 3 5 5 4 50 
65 3 3 3 3 4 5 5 4 4 3 2 2 41 
66 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 50 

67 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 55 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

69 4 4 2 4 4 4 4 4 2 5 5 4 46 

70 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 51 
71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
72 4 4 4 3 3 3 4 4 2 2 2 4 39 
73 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 5 49 

74 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

75 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 45 

76 4 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 4 45 
77 4 4 4 4 3 3 4 2 3 4 4 3 42 
78 3 4 4 3 4 5 4 3 3 5 4 5 47 
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N 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

(Y) KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 KP8 KP9 KP10 KP11 KP12 

79 4 3 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 49 
80 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 52 

81 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

82 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 46 

83 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 
84 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 57 
85 4 3 4 5 4 4 5 4 3 3 4 5 48 
86 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 56 

87 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 45 

88 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

89 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 53 

90 3 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 4 41 
91 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 46 
92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

93 4 2 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 44 

94 3 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 44 

95 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 51 

96 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 49 
97 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 45 
98 3 3 4 4 5 4 3 4 3 2 5 5 45 
99 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 50 

100 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 47 
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Lampiran 4 

Hasil Uji Validitas 

A. Variabel Green Marketing (X1) 
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B. Brand Ambassador (X2) 
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C. Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 5 

Hasil Uji Reliabilitas 

A. Variabel Green Marketing (X1) 

 

B. Variabel Brand Ambassador (X2) 

 

C. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Lampiran 6 

Hasil Uji Analisis Deskriptif 
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Lampiran 7 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

A. Uji Normalitas 

 

B. Histogram Uji Normalitas 
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C. Uji Multikolinearitas 

 

D. Uji Heteroskedastisitas 
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E. Uji Linearitas Variabel Green Marketing terhadap Keputusan Pembelian 

 

F. Uji Linearitas Variabel Brand Ambassador terhadap Keputusan Pembelian 

 

 

Lampiran 8 

Hasil Uji Analisis Koefisien Korelasi 
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Lampiran 9 

Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

 

Lampiran 10 

Hasil Uji Hipotesis 

A. Uji Parsial (Uji t) 

 

B. Uji Simultan (Uji f) 
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Lampiran 11 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 
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Lampiran 12 

Tabel Distribusi R dan T 
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Lampiran 13 

Tabel Distribusi F  

 


